Modellregion mit Zukunft
Biospharenpark GroBBes Walsertal Biosphdrenpark

) Grofies Walsertal

~Walserstolz, Bio-Walser und Bergtee... - nachhaltige
Produktentwicklung und —Kooperation
im Biospharenpark GroBBes Walsertal®

8. Janner 2019, Kurt Stark, Biospharenpark Grof3es Walsertal
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Biosphdarenpark

Das GrofRe Walsertal

- 6 Gemeinden

- rund 3.420 Einwohner/innen

- Flache: 192 km2 (8% der Flache Vorarlbergs)

- Walser Besiedelung im 13. Jahrhundert

- Landwirtschaft: 180 Betriebe, ca. 40% Biobetriebe
(50/50% Voll- und Nebenerwerbslandwirte)

ca. 100 (Klein-)Gewerbebetriebe inkl. Tourismusbetrieben

ca. 900 Pendler/innen
165.000 Ubernachtungen / Jahr
ca. 1800 Betten bei ca. 200 Vermieter/innen
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Biosphdarenpark

Das GrofRe Walsertal

kleine, traditionelle Strukturen

bergbauerlich gepragt

eigenstandige Milchverarbeitung auf 22 Alpen sowie in
drei Talsennereien

typische Walser-Streusiedlungen

groBe Schutzgebiete, Artenvielfalt, Bergblumenwiesen
UNESCO Biospharenpark seit November 2000

Mitglied bei den 6sterreichischen Bergsteigerddrfern
Genussregion GroBwalsertaler Bergkase Walserstolz

Klima- und Energiemodellregion
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Zonierung

Organisation .

der Vereinten Nationen -
fur Bildung, Wissenschaft -
und Kultur .

¥ T

GroRes Walsertal
Biospharenpark des Programms
Der Mensch und die Biosphare
seit 2000

Biosphdrenpark
Grofles Walsertal

e Kernzonen (17%)
e Pflegezone (69%)
e Entwicklungszone (13%)
e Regenerationszone (1%)

Biosphdrenpark
GroBes Walsertal
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Biosphdrenpark

Funkthnen GroBes Walsertal

Kernzonen

i ] Pufferzonen

Entwicklungszonen















Modellregion mit Zukunft:
UNESCO-Biospharenpark Grofies Walsertal

,Walserstolz, Bio-Walser und Bergtee -
nachhaltige Produktentwicklung im
Biospharenpark Grof3es Walsertal®



GENUSS

Walserstolz-Bergkése WP | REGION
_— OSTERREICH

— Grundung der Marke 1997

— Endprodukt eines regionalen Produktions-
kreislaufes (Milch-Kase-Kreislauf)

— Ziele: Regionale Wertschépfung
Eigenstandigkeit
héherer Milchpreis fur die Bauern
Sicherung von Arbeitsplatzen
kulinarischer Botschafter

— Vermarktungspartner EMMI-Osterreich fiir
Qualitatssicherung und Vermarktung

— ca. 150 Milchlieferanten in 3 Tal-Sennereien
und auf 8 Alpen




BIO-Walser

Hochwertige Wurstspezialtaten aus
dem Biospharenpark GroBBes Walsertal
mit breiter Produktpalette

Wurstwaren von Biorind, Biokalb und
Bio-Alpschwein

Kooperation zwischen Landwirten,
Biospharenpark und Biometzgerei
Walser, Meiningen

Ziel: langfristige Kundenbindung durch
hohe Produktqualitat sowie gesicherte
Preise fur die Bauern

Garantiert separate Einlagerung und
ruckverfolgbare Produktion
entsprechend den BSP Kriterien




Alchemilla

Krauterprojekt & Bergtee

Kooperationen von Krauterfrauen

- aufspuren und -zeigen von altem
Heilwissen & Vielfalt der Krauter

- hochwertige Krauter-Naturprodukte,
Kurse, Gartentage, ....

- preisgekrontes Buch
alchemilla - Die Kréuterfrauen und ihre
Frauenheilkrauter aus dem GroBen
Walsertal

- Bergtee aus dem GroBen Walsertal

- Bergtee-Buch




Tourismusstrategie
Urlaub im UNESCO-Biospharenpark

seit 2014 Marketingkooperation mit der Alpenregion Bludenz
Tourismus GmbH

Strategieprozess mit Beteiligung von ca. 40 Personen in 4 AGs
2014 - was heil3t Urlaub im Biospharenpark?

Sanft mobile Angebote - Alpbusse etc.

Gemeinsam stark — Kooperation mit BERGaktiv, Bergfluhrern,
Alchemilla Krauterfrauen etc.

Verstarkte Einbindung regionaler Produkte:

BSP Kochbuch, wohl.genuss (Beschriftung und Sichtbar
machen regionaler Produkte, Workshop zur Starkung
Kooperation Landwirtschaft und Gastronomie...)

Biospharenpark Partnerbetriebe - Basis und Premium
wohl.raum / wohl.platz / Erlebnisraumkarte
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Sichtweise von auf3en -

Nachfrage nach regionalen
kulinarischen Produkten

Gaste- und Besucherbefragung 2005
im Auftrag der REGIO GroBes Walsertal:

» 90 % der befragten Gaste erwarten auf den
Speisekarten der Gastronomiebetriebe im Tal
regionale kulinarische Produkte.

» 80 % der befragten Gaste bevorzugen
auch explizit jene Speisen, die aus
regionalen Produkten aus dem Tal
Zubereitet werden.



Sichtweise von innen -

das ,,Haus Walserstolz"
und seine Bedeutung

Befragung der lokalen Bevolkerung 2014
im Rahmen des MAB-Forschungsprojektes ,, REPA next™:

46% 52%
Wie wichtig? 16% sehr wichtig 33% weniger wichtig
30% wichtig 18% unwichtig

) 74% Fortfihrung, Krise Uberwinden, Erfolg
Winsche _ _ _
fur die Zukunft weiters: Gastronomie, regionale Produkte,

Zusammenarbeit




Biospharenparkprodukte sichtbar machen -
biospharenpark.haus, Walser Kostbarkeiten etc.

Dreh- und Angelpunkt fir
Information, Kommunikation
und Bewusstseinsbildung

Regionalladen mit Produkten aus
dem BSP Grof3es W_c'_:llsertal
und anderen BSPs Osterreichs

Bistro mit hausgemachten
und regionalen Angeboten
far ein kulinarisches Erlebnis

Infoplattform Walser Kostbar-
keiten (Marktplatz flr regio-
nale Schatze)
www.kostbarkeit.org
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. denken,
fuhlen & -

- handeln

- -
-

im Einklang mit der Natur sind
Voraussetzungen fiir ein gutes

Miteinander und fur erfolgreiche
Projekte
/ Alles ist Energie

Q ‘}J fGanz egal, ob wir an die Materie um u

denken, an das, was wir taglich essen
an das, was wir brauchen, um zu heize¢
uns fortzubewegen oder an Gesprdchi

lungen, die zwischen defMenschen p
all das ist Energie!

Denke einmal iiber die vielen untersc
Formen der Energie nach und welche ¢
deinem Alltag eine Rolle spielen!

Die Energiewende von

jedem einzelnen Mensch ist
unser bester Weg in eine noch
bessere Zukunft!

Torben Gosch,




Conclusio — regionale Produkte als
wichtiger Teil nachhaltiger Regionalentwicklung
und kulinarische Botschafter fur Schutzgebiete

» Der Bergkase Walserstolz ist ein regionaltypisches Produkt,
v' das zur FortfUhrung der traditionellen Bewirtschaftung
v und zum Erhalt der alpinen Kulturlandschaft beitragt,
v emotional verankert ist
v und als wichtiger kulinarischer Botschafter dient.

> Regionale Produkte starken Bewusstsein und Akzeptanz
nach innen und aulBlen.

» Gemeinsam stark — Kooperationen als Basis
far erfolgreiche Regionalwirtschaft



Gut auf dem Weg mit
Transparenz, Kooperation
und Kommunikation




Herzlichen Dank fur die
Aufmerksamkeit!

Biospharenpark GroBBes Walsertal
Boden 34, A-6731 Sonntag

T 0043 5550 20360/F 0043 5550 2417-4
info@grosseswalsertal.at

www.grosseswalsertal.at
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