
Modellregion mit Zukunft
Biosphärenpark Großes Walsertal

„Walserstolz, Bio-Walser und Bergtee… - nachhaltige 
Produktentwicklung und –Kooperation 
im Biosphärenpark Großes Walsertal“
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Das Große Walsertal

- 6 Gemeinden

- rund 3.420 Einwohner/innen

- Fläche: 192 km2 (8% der Fläche Vorarlbergs)

- Walser Besiedelung im 13. Jahrhundert

- Landwirtschaft: 180 Betriebe, ca. 40% Biobetriebe

(50/50% Voll- und Nebenerwerbslandwirte) 

- ca. 100 (Klein-)Gewerbebetriebe inkl. Tourismusbetrieben

- ca. 900 Pendler/innen

- 165.000 Übernachtungen / Jahr

- ca. 1800 Betten bei ca. 200 Vermieter/innen



Das Große Walsertal

- kleine, traditionelle Strukturen

- bergbäuerlich geprägt

- eigenständige Milchverarbeitung auf 22 Alpen sowie in 

drei Talsennereien

- typische Walser-Streusiedlungen

- große Schutzgebiete, Artenvielfalt, Bergblumenwiesen

- UNESCO Biosphärenpark seit November 2000

- Mitglied bei den österreichischen Bergsteigerdörfern

- Genussregion Großwalsertaler Bergkäse Walserstolz

- Klima- und Energiemodellregion



Zonierung
• Kernzonen (17%)
• Pflegezone (69%)
• Entwicklungszone (13%)
• Regenerationszone (1%)



Funktionen











Modellregion mit Zukunft: 
UNESCO-Biosphärenpark Großes Walsertal

„Walserstolz, Bio-Walser und Bergtee -
nachhaltige Produktentwicklung im 
Biosphärenpark Großes Walsertal“



Walserstolz-Bergkäse 

 Gründung der Marke 1997

 Endprodukt eines regionalen Produktions-
kreislaufes (Milch-Käse-Kreislauf)

 Ziele: Regionale Wertschöpfung

Eigenständigkeit

höherer Milchpreis für die Bauern

Sicherung von Arbeitsplätzen

kulinarischer Botschafter

 Vermarktungspartner EMMI-Österreich für 
Qualitätssicherung und Vermarktung

 ca. 150 Milchlieferanten in 3 Tal-Sennereien 
und auf 8 Alpen



BIO-Walser  

- Hochwertige Wurstspezialtäten aus 
dem Biosphärenpark Großes Walsertal
mit breiter Produktpalette

- Wurstwaren von Biorind, Biokalb und 
Bio-Alpschwein

- Kooperation zwischen Landwirten, 
Biosphärenpark und Biometzgerei 
Walser, Meiningen 

- Ziel: langfristige Kundenbindung durch 
hohe Produktqualität sowie gesicherte 
Preise für die Bauern 

- Garantiert separate Einlagerung und 
rückverfolgbare Produktion 
entsprechend den BSP Kriterien 



Alchemilla Kräuterprojekt & Bergtee 

- Kooperationen von Kräuterfrauen 

- aufspüren und -zeigen von altem 
Heilwissen & Vielfalt der Kräuter

- hochwertige Kräuter-Naturprodukte, 
Kurse, Gartentage, ....

- preisgekröntes Buch
alchemilla - Die Kräuterfrauen und ihre 
Frauenheilkräuter aus dem Großen 
Walsertal

- Bergtee aus dem Großen Walsertal 

- Bergtee-Buch



Tourismusstrategie 
Urlaub im UNESCO-Biosphärenpark  

seit 2014 Marketingkooperation mit der Alpenregion Bludenz 
Tourismus GmbH  

Strategieprozess mit Beteiligung von ca. 40 Personen in 4 AGs 
2014 – was heißt Urlaub im Biosphärenpark?

Sanft mobile Angebote – Alpbusse etc.

Gemeinsam stark – Kooperation mit BERGaktiv, Bergführern, 
Alchemilla Kräuterfrauen etc. 

Verstärkte Einbindung regionaler Produkte: 

BSP Kochbuch, wohl.genuss (Beschriftung und Sichtbar 
machen regionaler Produkte, Workshop zur Stärkung 
Kooperation Landwirtschaft und Gastronomie...)

Biosphärenpark Partnerbetriebe – Basis und Premium 

wohl.raum / wohl.platz / Erlebnisraumkarte 
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Gäste- und Besucherbefragung 2005 
im Auftrag der REGIO Großes Walsertal:

 90 % der befragten Gäste erwarten auf den 
Speisekarten der Gastronomiebetriebe im Tal 
regionale kulinarische Produkte. 

 80 % der befragten Gäste bevorzugen
auch explizit jene Speisen, die aus 
regionalen Produkten aus dem Tal 
zubereitet werden.

Sichtweise von außen –
Nachfrage nach regionalen 

kulinarischen Produkten
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Befragung der lokalen Bevölkerung 2014 
im Rahmen des MAB-Forschungsprojektes „REPA next“:

Sichtweise von innen –
das „Haus Walserstolz“ 

und seine Bedeutung

Wie wichtig?
46% 
16% sehr wichtig 
30% wichtig

52%
33% weniger wichtig 
18% unwichtig

Wünsche 
für die Zukunft

74% Fortführung, Krise überwinden, Erfolg 

weiters:  Gastronomie, regionale Produkte, 
Zusammenarbeit
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Dreh- und Angelpunkt für 
Information, Kommunikation 
und Bewusstseinsbildung

Regionalladen mit Produkten aus 
dem BSP Großes Walsertal 
und anderen BSPs Österreichs

Bistro mit hausgemachten 
und regionalen Angeboten 
für ein kulinarisches Erlebnis  

Infoplattform Walser Kostbar-
keiten (Marktplatz für regio-
nale Schätze) 
www.kostbarkeit.org

Biosphärenparkprodukte sichtbar machen –
biosphärenpark.haus, Walser Kostbarkeiten etc.

















34

Conclusio – regionale Produkte als 

wichtiger Teil nachhaltiger Regionalentwicklung 
und kulinarische Botschafter für Schutzgebiete 

 Der Bergkäse Walserstolz ist ein regionaltypisches Produkt, 

 das zur Fortführung der traditionellen Bewirtschaftung 

 und zum Erhalt der alpinen Kulturlandschaft beiträgt, 

 emotional verankert ist 

 und als wichtiger kulinarischer Botschafter dient. 

 Regionale Produkte stärken Bewusstsein und Akzeptanz
nach innen und außen. 

 Gemeinsam stark – Kooperationen als Basis 
für erfolgreiche Regionalwirtschaft 



Gut auf dem Weg mit 
Transparenz, Kooperation 

und Kommunikation



Herzlichen Dank für die 
Aufmerksamkeit!

Biosphärenpark Großes Walsertal

Boden 34, A-6731 Sonntag

T 0043 5550 20360/F 0043 5550 2417-4

info@grosseswalsertal.at

www.grosseswalsertal.at


